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Evropská úřadovna WHO vydala knížku Empower 
Woman o boji proti marketingu tabákového průmys-
lu v Evropě. V mnoha částech Evropy se zvýšily po-
čty žen – kuřaček. To je způsobeno především obrat-
ným a úspěšným marketingem tabákových fi rem, spe-
ciálně zaměřeným na ženy a dívky. Kampaně k ome-
zení tabáku se proto musí orientovat na tyto skupiny 
stejně efektivně. V publikaci jsou příklady akcí, které 
se v regionu realizovaly, návody a náměty, čemu by se 
mohly a měly věnovat. Připomíná se také rámcová do-

hoda WHO o kontrole tabáku (FCTC). Knížka má 40 
stran, je v anglickém jazyce a lze ji obdržet bezplatně.
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