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JE OVOCE V NAPOJICH PRO DETI OZNACOVANYCH
REKLAMOU JAKO OVOCNE?

Americky Ustav prevence (Prevention Institute,
Oakland, CA) se zabyval, zda a kolik je obsazeno ovoce
v napojich, které jsou v televizni reklamé uvadény jako
ovocné a oslovuji détskou populaci.

Vyrobky zafazené do studie byly v balenich, na nichz
byly zativymi barvami zobrazené ovocné plody nebo slova
vztazena k ovoci, jako ,,ovoce® nebo ,,ovocny“, pripadné
nazvy plodii jako ,jahody“ nebo ,tfe$né“. Po rozborech
byly ndpoje rozdéleny do ¢ty skupin: 51 % vyrobku
neobsahovalo Zadné ovoce, 16 % obsahovalo minimalni
mnozstvi ve formé 2-10 % ovocné $tavy, 6 % obsahovalo
100% ovocnou $tavu a 27 % obsahovalo ovoce nebo ovoc-
ny koncentrit.

Z ndvrhu zprdvy dstavu:
1. vyrobci musi odstranit matouci vyroky a zobrazeni

na svych produktech

2. je tieba zastavit reklamu vysoce slazenych potravin
a napoji pro déti
3. je tieba prepracovat existujici vyrobky tak, aby se
v nich zvysil obsah ovoce a snizila sladkost.
V zavérech se fika, ze existujici pfedpisy nejsou dodrzo-
vany, a navrhuje se, aby Ufad pro potraviny a 1é¢iva (FDA)
zesilil dozor.
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